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Ситуация на рынке 

Уход Google AdX и YouTube 
= отсутствие лидера программатик-инвентаря, 
как баннерного, так и видео 
= дефицит instream видео инвентаря

Активность новых локальных игроков 

Низкий уровень контроля качества 
инвентаря: не осуществляется 
должный контроль подключаемых 
партнеров и их легитимность

Отсутствие локальной сертификации 
поставщиков верификации

Отсутствие прямых отношений  DSP с 
издателями, которое является уже 
сформировавшимся глобальным трендом, 
в России только разворачивается
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Данные по верификации AdRiver

Категория данных GIVT SIVT Viewability

Banners
Mobile 2,59% 3,97% 51,43%

Desktop 2,84% 6,81% 61,10%

OLV
Mobile 0,28% 2,56% 67,85%

Desktop 0,20% 11,97% 92,79%

Категория данных GIVT SIVT Viewability

Banners
Mobile 3,00% 9,50% 55%

Desktop 3,00% 9,50% 60%

OLV
Mobile 1,50% 9,00% 75%

Desktop 2,00% 15,00% 90%

H1 2022 H2 2022

В результате мы видим неуклонный рост доли IVT трафика 
Наблюдается существенное ухудшение показателей 
в категории SIVT (до x1,5) почти во всех средах, особенно в OLV
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Оценка качества в десктоп 
и мобильной среде

Для мобильных размещений используется подход, аналогичный десктопным 

              GIVT
● Хостерский трафик и трафик из IP 

сетей с  долей регулярно 
выявляемого фродового трафика 
и/или фальсификации конверсий 
превышает допустимый порог

● User agents из списка известных 
роботов или сервисов 

● Аномальная активность с 
множеством одновременных вызовов 
аудирующих пикселей  на одного 
пользователя

              SIVT
● Выявление ботовых ферм 

с использованием Stable 
ID на всем трафике

             Brand Safety

● Определение окружения по 13 
категориям BS (трагические 
события, катастрофы, болезни и др.)

Ограничения:
1. Доля трафика, который 
технически пригоден для анализа 
(есть полный адрес страницы) не 
превышает 20%

  
2. Определение контекста 
производится по текстовому 
контенту, а не по содержанию 
видео
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Ограничения:
1. Частичная идентификация пользователей
2. Определении контекстуального окружения креатива

Важно!
- Отслеживать показатели конверсии по отдельным размещениям и приложениям
- Проводить оценку временных интервалов между показами баннера и конверсиями, например install
- Передавать  ID пользователя в пиксель
- Настроить передачу Stable ID

GIVT

Хостерский трафик, за исключением 
серверных запросов для 
проведения аукциона (с in-app 
биддингом)

SIVT

Определение мобильных ботовых 
ферм (на базе мобильных модемов) с 
помощью AdRiver Single ID, 
обогащенным операторским Stable ID

Brand Safety

Определение категории и названия 
приложения по White List 

Оценка качества в in-app среде
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Оценка качества видимости

OMID не доступен в РФ, т.к. требует сертификации в IAB TechLab
MRAID не достоверен, т.к. плеер сам передает MRAID контейнеру информацию о 
видимости 

1. Нет возможности самостоятельно 
замера видимости в мобильных 
приложениях

2. Для web view определение 
видимости с помощью стандартного 
VPAID  дает не точный результат, а для 
in-app его вообще нельзя применить

ТОП размеров

* Web view + in-app размещения
Данные AdRiver, февраль 2023

Ограничения:
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Внимание! 
Доля ТОП7 плееров занимает 26% от общего объема, а ТОП7 размеров баннеров занимают 59%.
Оставшиеся 35% объема инвентаря плееров рассредоточены среди большого количества 
размеров (более 55) и при этом каждый последующий из них имеет долю менее  1%.

Размер Доля

320x50 11,93%

360x203 3,67%

320x480 3,53%

393x221 2,61%

960x540 1,48%

353x240 1,37%

720x360 1,36%

Размер Доля

300x250 18,98%

320x50 16,05%

360x250 6,83%

360x600 5,65%

300x300 3,99%

393x250 3,94%

369x250 3,34%

 баннеры плееры

Оценка качества видимости
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Полная верификация всех программатик размещений1

Важно!

Мониторинг показателей качества. 
Рекомендации

Частичная верификация широкоохватных площадок, 
таких как Яндекс, РБК и др.2

Обязательный контроль качества новых источников инвентаря: 
на старте не менее 1 месяца и регулярный замер 1 раз в квартал3
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Развитие верификации в 2023

IVT аффинити вместо абсолютного 
значения IVT

Углубленная детализация, обогащенная 
информацией от поставщиков

Верификация для сетей и селлеров Поиск решений поддержки OMID в 
мобайле

Использование Stable ID в верификации Ускорение обработки паттернов 
аномальной активности

Динамические бенчмарки
бОльшая детализация, чем принятая отраслевая, регулярное автоматическое обновление
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Кейс применения Stable ID

Такая активность верификаторами определяется как легитимная, а с применением Stable ID алгоритм Адривер 
позволяет оптимизировать бюджет.

Бриф: 
Аномально 
высокий процент 
IVT на одном 
видеохостинге.

Задача: 
Выявить причины 
увеличения 
активности и 
исключить 
последующие.

Инструменты анализа: 
1. Разметка Stable ID 
всего трафика 
2. Интеграция с OMI.

Механика: 
1. Выявление IP диапазонов с более чем 
1 пользовательским идентификатором и 
записью useragent на 1 Stable ID. 
2. Матчрейт с респондентами панели 
OMI с целью определения доли “живых” 
пользователей.

Результат:
1. Снижение затрат на выкуп инвентаря на 30%.
2. Выявлена ботовая ферма, использовавшая технологию cookie harvesting - предварительное получение cookie для 
присвоения новым ботовым пользователям и снижение доли таких пользователей при дальнейших вызовах, и 
технологию подмены TLS Fingerprint и useragent (OS, модель телефона), и смены IP адресов. 

1 2 3 4
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Верификация, рекомендации 
для оптимизации
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Расхождения по крупным широкоохватным площадкам в пределах 5-7%

Бенчмарки показателей качества

Площадка Viewability GIVT SIVT

Display OLV Display OLV Display OLV

Yandex - - 0,56% - 2,80% -

Vkontakte 50,34% - 0,30% - 2,95% -

RBC 62,33% 79,88% 8,03% 0,15% 2,85% 6,19%

Rambler 61,89% 69,58% 0,38% 0,02% 5,27% 7,84%

Avito 52,93% - 0,09% - 2,44% -

IVI 40,92% 88,11% 4,64% 0,12% 5,51% 5,56%
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Расхождения по программатик поставщикам 10%

Бенчмарки показателей качества

Площадка Viewability GIVT SIVT

Display OLV Display OLV Display OLV

Between 50,54% 72,72% 5,94% 0,09% 3,26% 8,84%

OTM Network 60,34% 67,83% 3,08% 0,12% 5,25% 11,29%

Getintent 49,24% 64,70% 3,04% 0,06% 7,92% 11,15%

Digital Alliance 56,92% 91,29% 1,67% 1,10% 5,36% 3,63%

Hybrid 54,33% 75,49% 2,53% 0,69% 4,98% 6,35%

Mediasniper 63,63% 64,76% 0,57% 0,12% 4,55% 3,77%
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Расхождения по мобильных поставщикам 7-9%

Бенчмарки показателей качества

Display OLV Display OLV Display OLV

Yabbi 81,82% 97,10% 0,11% 5,28% 5,05% 2,92%

RedLama 67,21% 94,51% 6,71% 7,54% 2,18% 0,73%

Buzzoola 19,10% 83,77% 1,46% 0,07% 4,23% 7,49%

Bidease 79,80% - 0,01% - 1,62% -

Площадка Viewability GIVT SIVT
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Минимальный сценарий применения верификации:
— частичная верификация широкоохватных площадок и мобильных 
платформ (из WL) 1 раз в квартал
— полная верификация всех программатик поставщиков always on

1

Мониторинг показателей качества. 
Рекомендации

Ограничения: 
На ВК, Яндекс доступна только частичная верификация
В мобильной среде не доступен замер видимости (web view частично, в in-app полностью
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Оптимальный сценарий применения верификации:

— частичная верификация широкоохватных площадок 1 раз в квартал
— полная верификация всех программатик поставщиков always on
— частичная верификация мобильных платформ always on

2

Ограничения: 
На ВК, Яндекс доступна только частичная верификация
В мобильной среде не доступен замер видимости (web view частично, в in-app полностью

Мониторинг показателей качества. 
Рекомендации
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Максимальный сценарий применения верификации:

— частичная верификация широкоохватных площадок и мобильных 
платформ always on
— полная верификация всех программатик поставщиков always on

3

Мониторинг показателей качества. 
Рекомендации

Ограничения: 
На ВК, Яндекс доступна только частичная верификация
В мобильной среде не доступен замер видимости (web view частично, в in-app полностью
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Верификационный дашборд на базе 
Power BI

Срезы: по дням, гео, устройства, форматы, площадки/сети, 
мониторинг

Метрики: GIVT, SIVT, показы и клики, видимость, фактические 
места размещения, гео, устройства, форматы, площадки/сети
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Дашборд с видео метриками на базе 
Power BI
Срезы: по кампаниям, площадки/сети, дням, гео, 
устройства, форматы (vast/vpaid), размер плеера, 
таймлайн, длительность ролика, Viewability 
IAB/Custom

Метрики: загрузка кода, показы и клики, ctr, 
видимые показы, измеримые, видимые и 
слышимые (Va), квартили, VTR
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Срезы: устройства, форматы, площадки/сети

Метрики: GIVT, SIVT, показы и клики, видимость, 
фактические места размещения, устройства, 
форматы, площадки/сети

Верификационный отчет



1. Vast / Vpaid отчет с IAB viewability

2. In-stream / Outstream отчет

Срезы: по дням, частотное распределение, 
по кампании, по рекламным площадкам

Метрики: vast/vpaid, viewability и audibility, таймлайн, 
автоматическая классификация типов размещений

Видео отчеты
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agency@adriver.ru

adriver.ru

Ответим на все вопросы и 
поможем с подключением системы
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https://t.me/adriver_soloway
https://www.adriver.ru

